Užitný vzor, průmyslový vzor, topologie polovodičových výrobků a ochranné známky
Užitný vzor
· „malý patent“ (požadavky jako u vynálezu – novost...)

· co neprojde jako vynález, „propadá“ sem

· ochraňuje:

· nová technická řešení

· přesahují rámec odborné dovednosti

· je průmyslově využitelná

· nespadá do toho, to samé jako u vynálezů

· autorem je původce
· původce jej vytvořil vlastní tvořivou prací

· má právo požádat o zápis do rejstříku užitných vzorů, který je veden u ÚPV

· původce má právo poskytnout licenci třetím osobám

· může také účinně... pak začal kecat Vaňous!
· provádí se pouze formální průzkum, neexistuje-li něco podobného v odborné literatuře (kvůli novosti)

· právo na ochranu: aby účinně mohl postihnout porušovatele práva
· účinky shodné s účinky vynálezu

· pro drobné a střední podnikatele, přihlášku mohou získat v podstatně kratší době než je tomu u udělení patentu (řízení trvá 3-6 měsíců)

· poskytuje se na dobu 4 let ode dne podání přihlášky, s možností dvojího prodloužení (celkem 10 let)

· ustanovení o tzv. nucené licenci (majitel nevyužívá, či jen nedostatečně, a nemůže to zdůvodnit, pak dochází k prolomu licence – nucená licence, ze strany ÚPV, ze strany dalších subjektů)

· existuje jich kolem 7 000

· par. 478/1992

Průmyslový vzor
· jde o ochranu designu

· chrání původní estetické řešení vnějšího vzhledu výrobku, jakožto výsledky tvůrčí činnosti průmyslového návrhářství, tvarování výrobku atd.

· vnější úprava výrobku, tj. plošné nebo prostorová úprava, spočívající zejména ve tvaru, obrysu, kresbě nebo uspořádání barev či v kombinaci těchto znaků

· vyžadována novost (nesmí výt přede dnem podání priority znán z odborného tisku)
· není to:

· technická a konstrukční řešení (např. architektonické řešení stavby)

· řízení o zápisu se zahajuje podáním přihlášky u ÚPV, je jí oprávněn podat původce

· „podnikový průmyslový vzor“:

· vytvoří-li to zaměstnanec v rámci prac. poměru, je povinen o tom písemně vyrozumět zaměstnavatele, který se stává vlastníkem, není-li smlouvou stanoveno jinak

· původce je nedotčen

· dojde-li k tomu by smlouva o dílo, je třeba tam stanovit výpočet odměny

· rozhodující je opět datum podání přihlášky

· zápis platí 5 let ode dne podání přihlášky a lze ji prodloužit 2x a to na žádost majitele podané v posledním roce platnosti

· může poskytnout třetím osobám, nebo jej na ně přenést

· využíváním se rozumí zhotovení, dovoz či uvedení do oběhu výrobků

· lze se bránit proti narušovatelům, uzavírat licenční smlouvu či smlouvu o převodu

· problémy vznikají u importu výrobků – lze zakročit podle celního zákona (mohou být zadrženy a zničeny) – což se dotýká i jiných průmyslových práv

· připadá v úvahu použitelnost (design monitorů, počítačů, tiskáren...)

· nelze zde zahrnout design webových stránek – zde se může jednat o autorské dílo

· např.: láhev coca-coly, becherovky, tablety některých léků,

· je jich asi 5 000

Topografie polovodičových výrobků, které byly zavedeny do předmětu prům. práv jako věcný předmět, který stanoví 3 předměty ochrany:

1. chrání vlastní polovodičový výrobek, zahrnující topografii, který je výsledkem tvůrčí činnosti výrobce a není v průmyslu polovodičových výrobků běžný

2. samostatně využitelné části topografie

3. zobrazení pro výrobu topografií

Pojmy:

· topografie – série jakkoli fixovaných nebo zakódovaných vzájemně souvisejících zobrazení znázorňujících trojrozměrné trvalé uspořádání vrstev, z nichž se polovodičový výrobek skládá, přičemž každé zobrazení znázorňuje vzor jedné vrstvy jeho části

· polovodičový výrobek – konečná nebo prozatímní forma mikroekonomického výrobku, který je určen k plnění elektronické funkce, který se skládá ze základního tělesa obsahující vrstvu polovodičového materiálu a opatřeného alespoň ... v předem daném uspořádání

Poskytuje ochranu pouze integrovaným obvodům, které vyhovují definicím...

Narozdíl od patentu může vzniknout 2 způsobem:

1. ke dni prvního, nikoli však skrytého obchodního využití topografie, byla-li předmětem řádné přihlášky a to ve lhůtě do 2 let, jinak ta lhůta je 10 let 

par. 529, 

uděluje se bez průzkumu, pouze na základě zápisu do rejstříku, zapsat lze jen takovou topografii, která je výtvorem a není všeobecně známa v tomto typu průmyslu

zapsáno je jen několik málo těchto ...

Zlepšovací návrh
· není klasickým institutem prům. práv

· jde o podnikovou záležitost

· je na obch. spol., jakým způsobem, tento institut upraví ve firmě

· upravuje jen rámcově, co to je:

· technická, výrobní nebo provozní zdokonalení, jakož i řešení problému související s ochranou zdraví při práci a také životního prostředí

· drobná technická nebo výrobní zdokonalení a řešení problematiky ochrany zdraví při práci

· vyřeší-li zlepšovatel tento návrh v rámci pracovního úkolu, nelze mluvit o konkrétním prac. úkolu, protože vyplývá z pracovního úkolu

· stávají se součástí obch. majetku firmy

· nesmí nakládat, tvoří-li součást obch. tajemství

· nevzniká, brání-li tomu práva patentu, či užitného vzoru

· není-li to přímo ze zadání:

· zlepšovatel má povinnost nabídnout řešení svému zaměstnavateli, týká-li se oboru a předmětu činnosti zaměstnavatele

· je-li výsledkem práce několika zlepšovatelů, mají tuto povinnost všichni

· netýká-li se to oboru činnosti zaměstnavatele, může zlepšovatel s nápadem nakládat po svém

· jde o pojem širší, zahrnující veškeré činnosti zaměstnavatele související...

· vzniká smlouvou o přijetí zlepšovacího návrhu a odměny za něj

· vztahuje se nejen na zaměstnavatele, ale i na další podnikatele, kterým může tento návrh nabídnout

· využíváním bez této smlouvy, zlepšovatel se může domáhat ochrany práva

· zlepšovatel má právo nakládat bez s tím omezení:
· jestliže s ním zaměstnavatel do 2 měsíců od nabídky neuzavřel smlouvu

· lhůta je prekluzivní (propadná) a i po ní-lze uzavřít tuto smlouvu

· nemůže postihnout taková řešení, která jsou chráněna jako jiný předmět duševního vlastnictví

· může v rámci konkrétního zaměstnavatele, je to určitým know-how

Know-how:

· speciální ochrana

· nyní je integrální součástí našeho právního řádu

· spadá sem obchodní tajemství: 

· tvoří jej veškeré skutečnosti obchodní, výrobní či technické povahy, související s podnikem, mající hodnotu materiální či nemateriální povahy, nejsou v obchodních kruzích běžně dostupné a mají být podle podnikatele utajeny a toto utajení zajistil

· v daňovém zákoně: jiné poskytované technické, či hospodářksé znalosti

· seznam zákazníků, ..., výkresy, receptury atd.

· frenchaising

· součást obchodního tajemství

· nelze za to považovat vynálezy a nebo jiné předměty prům. charakteru, neb to chrání zákon jinak

· každý zlepšovací návrh je určitým typem know-how

Právo na označení
· označování výrobku má dlouholetou tradici

· označit výrobce, upoutat pozornost...

· rozmach přichází s rozvojem strojírenské výroby (nutnost označení)

· prudce roste zájem o ochrané známky a označování výrobků vobec

· označení:

1. ochranné známky

2. označení původu

3. obchodní název firmy

· ochranné známky:

· nejrozšířenější způsob

· označení všestranně použitelné

· lze je umístit na jakémkoli materiálu či výrobku, propagačních materiálech...

· tvůrce by měl přemýšlet o působení na spotřebitele

· snadno zapamatovatelná a snadno vyslovitelná

· 137/35 o ochraně známkách: och. z. je slovní, obrazové, prostorové nebo kombinované označení, které je způsobilé odlišit výrobky nebo služby pocházející od různých výrobců a poskytovatelé a je zapsána v rejstříku ochranných známek ÚPV

· existují 4 formy:

1. Slovní (souhrn písmen, které lze za slovo považovat), měla by být krátká, zvučná, snadno zapamatovatelná, standardním nebo graficky upraveným písmem (Barum, Java, Zetor, Microsoft...)

2. Obrazové (realistické nebo abstraktní zobrazení motivu), musí vždy splňovat podmínku rozlišování způsobilosti (jednoduchá, estetická, působivá) – Windows, Škoda...

3. Prostorové (trojrozměrné plastické vyobrazení) různý tvar (např. mýdla, lahve, léky)

4. Kombinovaná ochranná známka – spočívá ve spojení prvku slovního s prvkem obrazovým či prostorovým v jeden celek, mohou na sebe navazovat, ale není to podmínkou (Mercedes Benz), tato forma převažuje
· plní funkce:

· rozlišovací

· zbavují zboží na trhu anonymity

· ochranná (garanční) – je vždy chráněna ve spojení s určitými výrobky

· zajišťuje u spotřebitele informaci, že pod stejným odznačením mu nebude nabízeno stejné zboží od jiného spotřebitele

· chrání výrobce před zneužíváním jeho označení

· propagační

· soutěžní

· „určuje“ kvalitu

· řízení o přihlášce je zahájeno podáním přihlášky, může jej podat FO nebo PO, vykonávající činnost, princip priority, náležitosti

· je zveřejněna ve věstníku ÚPV

· po dobu 3 měsíců ode dne zveřejnění, lze podat námitky

· lze ji převést smlouvou (licenční smlouvou)

· doba ochrany je 5 let a může býti obnovena vždy po 10 letech

· může býti předmětem zástavního práva – je ocenitelná
· rozlišujeme:

· ochranné známky zapsané u ÚPV – národní ochranné známky

· zapsané v rejstříku mezinár. duš. vlast. – mezinárodní ochr. zna.

· společenství – v rámci rady Evropského společenství

· punc všeobecně známé známky (na území ČR)

· coca-cola – 83mld., Microsoft 56mld., GE 33mld.... (je to pojištěno)
· Licenční smlouva o právu užívat ochrannou známku – registrována u ÚPV
Otázky:

1. Užitný vzor, prům. vzor, ochrana designu

2. Topografie pol. výr. a předměty jejich ochrany

3. Zlepšovací návrhy

4. Know-how a obchodní tajemství

5. Práva na označení
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